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Kata Pengantar

Puji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa, karena atas 
rahmat dan karunia-Nya buku “UMKM Naik Kelas: Dari 

Usaha Kecil Menuju Bisnis Berdaya Saing” ini dapat disusun 
dan disajikan kepada pembaca. Buku ini lahir dari kepedulian 
terhadap peran strategis Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah 
(UMKM) sebagai tulang punggung perekonomian Indonesia 
sekaligus tantangan nyata yang dihadapi pelaku UMKM untuk 
berkembang dan berdaya saing di tengah perubahan zaman.

UMKM tidak hanya berkontribusi besar dalam penyerapan 
tenaga kerja dan pemerataan ekonomi, tetapi juga menjadi 
fondasi ketahanan ekonomi nasional. Namun demikian, 
masih banyak UMKM yang terjebak pada pola usaha bertahan 
(survival) dan belum mampu naik kelas menuju usaha yang 
lebih profesional, produktif, dan berkelanjutan. Oleh karena 
itu, diperlukan pemahaman yang komprehensif, praktis, 
dan aplikatif mengenai strategi pengembangan UMKM dari 
berbagai aspek.

Buku ini disusun untuk memberikan panduan menyeluruh 
bagi pelaku UMKM, pendamping usaha, akademisi, mahasiswa, 
serta pihak-pihak yang memiliki kepedulian terhadap 
pengembangan UMKM. Pembahasan dalam buku ini mencakup 
perubahan mindset wirausaha, legalitas dan formalitas usaha, 
manajemen keuangan, pengembangan produk, branding dan 
pemasaran, digitalisasi, pengelolaan sumber daya manusia, 
hingga strategi ekspansi dan kolaborasi dengan berbagai 
pemangku kepentingan.
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Penulis menyadari bahwa keberhasilan UMKM naik kelas 
tidak hanya bergantung pada kemampuan individu pelaku 
usaha, tetapi juga membutuhkan dukungan ekosistem yang 
kuat, melibatkan pemerintah, dunia pendidikan, sektor swasta, 
komunitas, dan masyarakat secara luas. Oleh sebab itu, buku 
ini diharapkan dapat menjadi referensi, inspirasi, sekaligus 
panduan praktis dalam mendorong UMKM menuju bisnis yang 
berdaya saing dan berkelanjutan.

Akhir kata, penulis menyadari bahwa buku ini masih 
memiliki keterbatasan. Oleh karena itu, kritik dan saran yang 
membangun sangat diharapkan demi penyempurnaan di masa 
mendatang. Semoga buku ini dapat memberikan manfaat dan 
kontribusi nyata bagi pengembangan UMKM Indonesia.

Selamat membaca.
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